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Wer bin ich?
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Nestlé: Good Food, Good Life

Nutrition, Health & Wellhess

Ernahrung, Gesundheit & Wellness
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Die Nestlé Geschichte
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http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=2&SO=1&FAM=1220�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=4&SO=1&FAM=6835�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=5&SO=1&FAM=6642�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=12&SO=1&FAM=4910�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=13&SO=1&FAM=5113�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=13&SO=1&FAM=6554�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=13&SO=1&FAM=5127�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=14&SO=1&FAM=1226�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=15&SO=1&FAM=307�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=15&SO=1&FAM=1366�
http://www.buitoni.com/PubAbout/International.aspx�
http://webappps2.hq.nestle.com/appl_Bcom/Search/shFamilyPreview.asp?BRDSelect=-1&TXTCat=+All&CatId=-1&OTSelect=6&TXTKey=&TXTKey2=&TXTRef=&TXTName=&TXTDesc=&Action.x=44&Action.y=10&GotoPage=10&SO=1&FAM=291�
http://www.henniez.ch/qsPortal/Home.asp?N=198&M=160�

Ist Milch wichtig flr Nestle?
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Nestlé Milch Business

in CHF billions
25

=
— O
82
= <
5 _
O 5
c
T =
E o
4
© O
c 3
a B
O
| -
(@

7 | February 12



Beschaffung von landwirtschaftlichen Rohmaterialien

Milch (MT)
Café (MT)
Kakao (MT)

12'200'000
763'000
372'000

Nestlé Umsatz 108 bio CHF

Packaging
CHF 9 bio

Raw Materials
CHF 22.5 bio

Total Rohmaterialien
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Das Nestlé Milchbeschaffungsmodel

30 Lander = 30 verschiedene Anséatze

Der kleinste Bauer:

1 Kuh!

Der grosste Bauer:

10’000 Kiihe!

Wir machen so wenig wie méglich — so viel wie nétig Milchderivate
Locale Losungen!

Frischmilch
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Verandert sich die “Milchwelt”?
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Die Kommunikation
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Die Marken
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Wachstum durch Innovation

Forschung und Entwicklung (R&D)
* 5,200 Personen in R&D
e CHF 2 Miliarden pro Jahr fir R&D

 Der Konsument im Focus von R&D
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Die Kommunikation zum Konsumenten
Was erwarten Konsumenten von Milchprodukten?

* Nahren (Nurture)

 Leistung (Performance)

» Vergnugen (Pleasure)

e Schutz (Protection)

 Naturlich (Natural)

e Schonheit (Beauty)

« Balance (Weight Management)

e Wellness (Wellbeing)
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Was ist Milch?

e Milch ist die Essenz vom Leben

* Es ist unser erstes Nahrungsmittel

* Es ist ein sehr vielseitiger und

geschmackvoller Ingredient welcher in
viele verschiedene Produkte verwandelt

werden kann
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Die haufigsten Micronutrientmangel in der Welt

Micronutrient | Funktion Wichtigkeit

Eisen 30% der Weltbevélkerung

Energie Metabolism (2 Miliarden) sind Anemic (WHO)

Vitamin A Sehen & Immunity 500,000 Kinder erblinden pro Jahr

wegen Vitamin A Mangel (FAO)

Jod Gehirnentwicklung 35 % der Weltbevolkerung hat
Jodmangel in der Erndhrung (WHO)

Wachstum & Immunity Zinkmangel weit verbreited (keine
genauen Zahlen). Vor allem Kinder

sind betroffen.
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Beispiel: Erschwingiche Milchprodukte, mit
angereicherten Spurenelementen

Rezept:

+ Milch

+ 100 Jahre Erfahrung

+ R&D (neue Technologien)
+ Konsumenteninsight

+ Verteilungsnetzwerken

+ Starke Marken
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Resultat:
+ Gutes Produkt
+ Verbesserte Volksgesundheit

+ Zukunftsperspektiven fir die
Bauern

+ Business




Lokal vs Global

bilippines
; ; Recipe:
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Schlussfolgerung

Milchprodukte: Image & Perspekitven

Milch ist die Essenz vom Leben
Die ,Milchwelt® verandert sich standig

Innovation, Forschung und Entwicklung
Milch ist mehr als ein Business
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Watch Nestle YouTube channel

Join Nestle LinkedIln Group

Share Nestle Facebook

Follow Twitter.com/nestle
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http://www.nestle.com/�
http://www.youtube.com/user/NestleCSV�
http://www.linkedin.com/groups?about=&gid=1887379�
http://www.facebook.com/home.php?�
http://twitter.com/nestlecsv�

Nestlé Corporate Operations Agriculture (CO-AGR)

Juerg Zaugg
Nestec S.A
Avenue Nestlé 55
CH-1800 Vevey
Switzerland
Tel: +41.21.924.4295
Email: juerg.zaugg@nestle.com
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