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Inhalte  

• Begrüssung / Erwartungen 
• Zahlen und Fakten 
• Da drückt der Schuh: Rückmeldungen von 

KonsumentInnen 
• Forderungen der SKS an die 

Verarbeitungsindustrie und an den Handel 
• Forderungen der SKS an die Politik 
• Fragerunde, Diskussion 



Milch ist… 

  
«…eine weissliche, undurchsichtige, 

emulgierte Flüssigkeit, die in den 

Milchdrüsen von Säugetieren 

gebildet wird.» 
Quelle: Wikipedia 28.01.12 



Milchkonsum 

  

Quelle Website SMP 



Vermarktung von Milch 

  



Vermarktung von Milch 

  



Vermarktung von Milch 
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Gesunde Milch? 

  
 

 



Empfehlung Milchkonsum 

  
 

 

Wie viel? 
Drei Portionen täglich zu 
den Hautmahlzeiten oder 
als Snack zwischendurch. 
 
Eine Portion ist: 
• 2 dl Milch 
• 150-200g Joghurt 
• 200g Frischkäse oder Quark 
• 30 bis 60g Käse 



Empfehlung Milchkonsum 

  
=> gehören auf oberste Stufe der 
Lebensmittelpyramide 

Quelle: Website le shop, Migros 



Boomender Markt 

  

Quelle: Website Danone 



Einkaufstour Milch 
• Pastmilch 
• ESL-Milch 
• UHT-Milch 
• Buttermilch 
• laktosefreie Milch 
• Rohmilch 
=> und alle in verschiedenen Qualitäten 

 

 
 
 

  

 



Einkaufstour Milch 

  

Quelle: Printscreen Coop Home 



informiert 
Kaufentscheide 
treffen? 
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informiert 
Kaufentscheide 
treffen? 
  



informiert 
Kaufentscheide treffen! 

  Q
uelle: W

ebsite Foodw
atch 



Rückmeldungen von 
KonsumentInnen 

 



Rückmeldungen von 
KonsumentInnen 

 

• Vermarktung und Werbung 

• Kinderlinien 

• Verpackung 

• Herkunft Rohstoffe 



Rückmeldungen von 
KonsumentInnen 

 
• Haltbarkeit und Wegwerfproblematik 

• Tierhaltung 

• Inhaltsstoffe: Zucker und Süssmittel, 

E-Nummern, Antibiotika 

• Milchallergie und -intoleranz 
 



Rückmeldungen von 
KonsumentInnen 

 

• Preisbildung im Milchmarkt 

• Butterberge 

• Subventionen 



Forderungen 
an die Wertschöpfungskette: 
 
 
•verständliche Information (Inhaltsstoffe, 
Nährwertkennzeichnung, Herkunft Rohstoffe) 

•Täuschung ausschliessen: «Swissness», 
Gesundheit 

•artgerechte Tierhaltung (Fütterung, Auslauf, 
Züchtung) 

•faire Preisbildung 



Forderung 
an die Politik: 
 
 
•gesetzliche Grundlagen für Transparenz 
und Verständlichkeit im 
Lebensmittelbereich 

•eine Swissness-Regelung, die 
Täuschung ausschliesst 

•AP 14-17: Direktzahlungen an 
Leistungen koppeln 



Danke für Ihre Aufmerksamkeit! 
 
Fragen? Bemerkungen? 
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