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Als Trends unbedeutend waren...



http://www.sxc.hu/browse.phtml?f=download&id=1193938&redirect=photo�

... heute beeinflussen Trends das Konsumverhalten entscheidend



http://www.sxc.hu/browse.phtml?f=download&id=207887&redirect=photo�

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel)
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Wachstumshemmer Milchprodukte (Detailhandel)
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http://www.amazon.de/gp/product/images/0965919609/ref=dp_image_0?ie=UTF8&n=52044011&s=books-intl-de�
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Megatrends: Verbrauch von Milch und Milchprodukten
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1. Well die (Marketing-) Zukunft erst begonnen hat

Pepsi will mit Miiller jetzt auch Joghurt herstellen

Der Softdrink-Hersteller Pepsi will in den USA auch ARTIKEL 1
gesundheitsbewusste Kunden gewinnen. Die deutsche Grofmolkerei
Maller soll Pepsi dabei helfen. .3‘

M. Januar 2001
Hatalja Fedotowa, Filr Russland HEUTE

PepsiCo kauft den graiten russischen Lebensmittelhersteller Wimm-Bill-Dann. Die Amerikaner

selzen aur Wachstum, Verbraucher oeturchten hohere Milchpreise
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2. Weil neue Konsumsituationen geschaffen werden
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3. Weil es noch viele interessante Zielgruppen gibt

)  Home  Politik Finanzer Aletl:n Kot 8 Kultur Panorama Sport  Digital

Hews | Ratgeber | Gesund leben | Erndhrung | Schwangerschall & Kind | Arzt & Klinik

Knochendichte

Milch wirkt als Langzeitschutz

Adolescence: Period of Rapid
Bone Accretion

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19
Age in Years
Bailey, et al., JBMR 14:711, 1999,




4. Well das Image von Milch besser wird

CHALLENGING THE CONVENTIONAL WISDOM
oM DIET,. WEIGHT CONTROL, ano DISEASE




(€
Auf die gemeinsame Zukunft!




	Milch und Milchprodukte im Spiegel der Ernährungstrends
	Als Trends unbedeutend waren…
	… heute beeinflussen Trends das Konsumverhalten entscheidend
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Foliennummer 19

