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Als Trends unbedeutend waren… 

http://www.sxc.hu/browse.phtml?f=download&id=1193938&redirect=photo�


… heute beeinflussen Trends das Konsumverhalten entscheidend 

http://www.sxc.hu/browse.phtml?f=download&id=207887&redirect=photo�


Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 

Hohe Fettanteile 
-  Butter 
-  Margarine 
-  Desserts 

Nachhaltigkeit 

Frische 

Lactosefrei 
Nicht-Kuhmilch 

Convenience 

Regio 

Free From 
- Milchsubstitution 
- Milchverzicht 



Nachhaltigkeit 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 

http://new.innovadatabase.com/search/displayimage.rails?productId=1133423&type=large&guid=2B4E3571-18E4-4327-A3AF-48B9FF0775A8�
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Regio (“Schweizer Region”) 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 
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Regio (“Schweizer Region”) 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 



Regio (“Schweizer Region”) 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 



Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 

Convenience 



Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 

Frische 



Lactosefrei 
Nicht-Kuhmilch 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 



Wachstumshemmer Milchprodukte (Detailhandel) 

Free From 
- Milchsubstitution 
- Milchverzicht 

Hohe Fettanteile 
-  Butter (-2% vs. ‘09) 
-  Margarine (-11% vs. ‘09) 
-  Dessert (-9% vs. ‘09) 

Fett 

http://www.amazon.de/gp/product/images/0965919609/ref=dp_image_0?ie=UTF8&n=52044011&s=books-intl-de�


Free From 

Wachstumstreiber Milchprodukte (Detailhandel) 



 
 
Milch hat Zukunft 
 

! 
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1. Weil die (Marketing-) Zukunft erst begonnen hat 
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2. Weil neue Konsumsituationen geschaffen werden 
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3. Weil es noch viele interessante Zielgruppen gibt 
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4. Weil das Image von Milch besser wird 



 
 

Auf die gemeinsame Zukunft! 
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